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 la-banderita-white 
 apolo-herramientas 
 don-blas-dasso 

Qué es: la página externa del comercio (si tiene). 
Cómo completarlo: 

 Pegá la URL completa con protocolo: https:// (o http:// si no tiene 
SSL). 

 Probá el enlace en el navegador antes de guardar. 

 https://www.donblas.com.ar 
 https://instagram.com/tienda.ejemplo 
 Dejar vacío si no tiene web/red social. 

Evitar: www.sitio.com (sin https://), URLs rotas o acortadores. 

Qué es: la descripción corta del negocio. Se usa en el <meta 
name="description"> del head y como texto base en vistas. 
Objetivo: ayudar al SEO y que el usuario entienda en 1 línea qué ofrece el comercio. 
Cómo escribirla: 

 150–160 caracteres aprox. (no mucho más). 
 Frase natural, con rubro, zona y propuesta de valor. 
 Evitá mayúsculas sostenidas, hashtags o repetir el nombre 3 veces. 

“{Rubro principal} en {zona/barrio}. {Servicios/productos clave}. {Diferencial: envíos, 
horarios, ofertas}.” 



 

 

 “Supermercado de barrio en Ingeniero White. Frescos, ofertas semanales y 
entrega a domicilio.” 

 “Ferretería y materiales en Dasso. Herramientas, pintura y sanitarios. 
Asesoramiento y presupuesto sin cargo.” 

Qué es: lista de palabras clave separadas por comas para <meta 
name="keywords">. 
(Hoy Google casi no las usa, pero pueden ayudar en buscadores internos/otros 
motores.) 

 6–12 keywords relevantes, en minúsculas. 
 Incluí rubro, productos/servicios clave y zona. 
 Sin repetir 20 veces lo mismo. 

 supermercado, ingeniero white, ofertas, delivery, 
almacén, bebidas 

 ferretería, herramientas, pintura, sanitarios, dasso, 
materiales de construcción. 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

Estos botones son para ver 
los registros ya cargados, 
editar o eliminar 



 

 

 

 


